AKTUELL

Niedersachsen vernetzt landeseigenes Know-how: 1. Medienwirtschaftsgipfel.

Digitale Geschiaftsmodelle

Auch die Niedersachsen wollen ihre
Medienaktivititen biindeln und mit
Hilfe des flachendeckenden Breit-
bandausbaus ihren Standortfaktor
ausbauen. Anders als Bayern oder Ba-
den-Wiirttemberg mit ihren fachspe-
zifischen Cluster-Initiativen, sucht
das nordwestdeutsche Bundesland
indes die Vernetzung mit vielen un-
terschiedlichen Mediennutzern und
Unternehmen. Davon soll langfristig
sogar die Filmwirtschaft profitieren.

Anlisslich der jungsten Compu-
termesse CeBIT 2010 in Hannover
veranstaltete das Niedersichsische
Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit
und Verkehr den 1. Medienwirt-
schaftsgipfel Niedersachsen. Mehr
als 500 Medienexperten, Politik-
vertreter sowie Unternehmer diver-
ser Medien nutzender oder -produ-
zierender Branchen fanden sich
dazuam 5. Mirz unter Schirmherr-
schaft von Niedersachsens Minis-
terprisident Christian  Wullff
(CDU) im Convention Center auf
dem Messegelinde ein. Dabei wur-
dedie Stoffrichtung klar: Laut Lan-
deschef Wulff geht es um die For-
derung des Transfers ,zwischen
klassischer Wirtschaft, Medienwirt-
schaft und Verwaltung®, um ,,die
Zahl der Beschiftigten in der Krea-
tivwirtschaft zu steigern und ge-
meinsam mit anderen Branchen
neue Mirkte zu erschlieflen®. In
Zeiten von Digitalisierung und
Konvergenz solle ,,auch die Wett-
bewerbsfahigkeit der Medienschaf-
fenden hier im Lande® verstirkt
werden.

Sein Kabinettskollege und Wirt-
schaftsminister Jorg Bode (FDP)
findet sogar einen dramatischeren
Grund: ,Die Digitalisierung fragt
nicht danach, wie das Geschaftsmo-
dell bisher aussah.“ Gerade auch der
Zugang zum Internet habe sich als
regelrechter Standortfaktor ,mit
vergleichbarer Bedeutung wie die
klassischen Infrastrukturen® entwi-
ckelt. Dabei steht nicht nur fiir den
FDP-Politiker das ,,Mega-Thema
Breitband“ ganz vorne. Derzeit
setzt die Landesregierung in Han-
nover rund 80 Millionen Euro fiir
denlindlichen Breitbandausbau im
nach der Fliche hinter Bayern

zweitgrofiten Bundesland ein. Die-
se Summe wird bis zum Jahr 2013
aus EU-, Bundes-, Landes- und
Kommunalen Mitteln bereitgestellt,
wobei es noch nicht absehbar ist,
wann die komplette Vernetzung in
welcher Form (Kabel oder Funk)
sowie mit welcher Datenrate end-
giltig fertiggestellt sein wird. (Die
sogenannte Breitband-Strategie der
schwarz-gelben Bundesregierung
gibt in diesem Zusammenhang
durchaus ,ambitionierte” Ziele vor:

land interessante Ergebnisse he-
raus: ,Die Akteure der Branche
bewerten giinstige politische Rah-
menbedingungen und eine aktive
Férderung als besonders wichtig fiir
die Standortentscheidung. Als gro-
f3es Plus fiir Niedersachsen wird das
Entwicklungspotenzial des Landes
gesehen. Dabei werden Kooperatio-
nen und Netzwerke als wichtige
Standortfaktoren herausgehoben.“
Im Oktober 2009 setzen sich da-
raufhin unter Agide des Wirt-

AbschlieBende Podiumsrunde beim 1. Medienwirtschaftsgipfel Niedersachsen: Moderator Marc
Bator, Prof. Dr. Susanne Boll (Universitit Oldenburg), Dr. Willms Buhse (doubleYUU), Ralf
Gerbershagen (Motorola), Martin Kinne (Hewlett-Packard), Prof. Dr. Heike Bruch (Universitit
St. Gallen) und Frank-Peter Oppenborn (Schliitersche Verlagsgesellschaft).

,»Bis spatestens Ende 2010 sollen {la-
chendeckend leistungsfahige Breit-
bandanschliisse verfiigbar sein. Bis
2014 sollen fiir 75 Prozent der
Haushalte Anschliisse mit Ubertra-
gungsraten von mindestens 50 Me-
gabit pro Sekunde zur Verfiigung
stehen, mit dem Ziel, solche hoch-
leistungsfahigen Breitbandanschliis-
se moglichst bald flichendeckend
verfiigbar zu haben.“)

Aufrakt fir den jlingsten Me-
dienwirtschaftsgipfel Niedersach-
sen bot die ,Medienklimastudie
Niedersachsen®, die von der For-
deranstalt Nordmedia — Die Me-
diengesellschaft Niedersachsen/
Bremen im Auftrag des niedersich-
sischen Wirtschaftsministeriums im
Jahr 2008 durchgefiihrt worden ist.
Laut Nordmedia-Geschaftstithrer
Thomas Schiffer kamen dabei vor
allem drei gerade fiir das stark land-
wirtschaftlich orientierte Bundes-

schaftsministeriums drei Arbeits-
gruppen zusammen, in denen je-
weils Vertreter regionaler Firmen,
Verbinde und Hochschulen zu fin-
den sind. Wenn auch die Titel der
einzelnen AGs auf den ersten Blick
nicht gerade umwerfend klingen, so
zeigtjedoch die Auswahl der jewei-
ligen Vorsitzenden, welche Inte-
ressen(gruppen) sich hinter der re-
gionalen Medieninitiative verber-
gen. Fiir den Bereich ,,Mobiles Di-
gitales Leben® zeichnet die Olden-
burger Medieninformatikerin Pro-
fessor Dr. Susanne Boll verantwort-
lich. Mitglieder ihrer Gruppe sind
u. a. das RTL Nord Studio Hanno-
ver, die junge Hannover TV GmbH,
das Film- und Medienbiiro Nieder-
sachsen, der Medienarm des regio-
nalen Energieversorgers EWE AG
oder die Volkswagen AG. In der
Gruppe ,,Markenfihrung im digi-

talen Zeitalter, geleitet vom Ge-

tv & medien m——

schiftsfithrenden Gesellschafter der
Schliiterschen Verlagsgesellschaft
(u.a. ,Gelbe Seiten®, ,Das Telefon-
buch®), sitzt u.a. die Niedersachsi-
sche Landesmedienanstalt, aber
auch die Unternehmerverbinde
Niedersachsen, der Verband Nord-
westdeutscher Zeitungsverleger
oder der Radiosender Antenne Nie-
dersachsen. Und die dritte Gruppe
unter dem Header ,,Enterprise 2.0“
wird von dem aus Ostfriesland
stammenden, mittlerweile interna-
tional aufgestellten Medienberater
Willms Buhse (doubleYUU) be-
treut, der hier u. a. die Nordmedia
sowie die Medizinische Hochschu-
le Hannover, die Deutsche Messe
AG oder die SIO Filmproduktion
GmbH aus Hannover hinter sich
weil.

Was aber hat nun die
Filmwirtschaft von
diesem sehr ,netz-
werkiibergreifenden®
Mediengipfel, der nach
Ankindigung der ver-
antwortlichen Politi-
ker im kommenden
Jahr erneut stattfinden
soll (dann aufgestockt
um den erstmals verge-
benen Management-
Preis ,LIDA [Leader
in the Digital Age]
Award“) ,Zunichstist
es ein Erfolg, dass sich
im Rahmen des Pro-
zesses und dann zum
Gipfel auf der CeBIT
2010 derart viele ver-
schiedenartige Unternehmen zu-
sammengefunden haben, die sich si-
cherlich auf diese Weise niemals
vorher verabredet hitten®, um-
schreibt Nordmedia-Geschiftsfiih-
rer Schiffer den initiierten ,,Know-
how-Transfer”. So planen etwa Mit-
glieder aus der Arbeitsgruppe ,,Mo-
biles Digitales Leben“ die Aus-
strahlung eines Filmwettbewerbs
ausgerechnetim Fahrgastfernsehen
Stfentlicher Nahverkehrsmittel,
wobei die einzelnen Beitrige gleich
online bewertbar gemacht werden
sollen. Laut Schiffer wurden am 5.
Mirz zudem auch in puncto Kino-
und Filmwirtschaft Verabredungen
getroffen, , fiir die es bereits die ers-
ten weiterfithrenden Gespriche bei
Nordmedia gibt. Konkretes — und
im Idealfall die Vorstellung von
Umsetzungen — wird man spites-
tens zum nichstjahrigen Gipfel 2011
prasentieren.”  Andreas Wirwalski ll
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